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El proyecto

M.IN.D — Marketing, Internacionalizacién y Desarrollo tiene como objetivos:

e crear una red europea estable entre los agentes institucionales, econdmicos y de formacion para
analizar, disefiar, probar, validar y difundir un marco europeo para calificar el perfil profesional de «Gestor
Internacional de Marketing ». El perfil definido con la contribucion de todos los socios del proyecto,
se articulara segun las competencias, identificando y describiendo los conocimientos, capacidades y
habilidades indicando el EQF-MEC de referencia segun el resultado esperado e incluira marcadores
para evaluar identificar la posesion / ejercicio de un conjunto de habilidades, para:

a) apoyo a las PYMES en los procesos de internacionalizacion

b) analizar los recursos internos y externos de la empresa para definir las oportunidades de mercado y
las relativas estrategias a adoptar

c) definir estrategias de marketing internacional

d) orientar a las PYMES en la definicion de planes de exportacion

e validar y difundir estandares de formacion y el marco didactico desarrollado con el proyecto
MIND

* aumentar la integracion digital en el aprendizaje, favoreciendo asi el acceso a una serie de recursos
educativos abiertos, los llamados Recursos Educativos Abiertos (REA), creados con técnicas de
pensamiento visual con la ayuda de animaciones 2D/3Dy juegos.

Los resultados esperados del proyecto son:

1. la constitucion de una red transnacional estable con
multiples actores

2. realizacién de un analisis cognitivo con una muestra
de PYMES del sector agroalimentario, con especial
referencia a las PYME interesadas en el desarrollo
internacional de la empresa, expresion de los sistemas
econdmicos de los paises socios, centrandose en los
recursos humanos, financieros y técnicos

3. creacion, a través de los espacios de socializacion en
las redes, de oportunidades de marcha de redes, para
aportar ideas, experiencias y habilidades en la puesta
en campo de la internacionalizacién empresarial

4. creacién de un ambiente de aprendizaje para el

“‘MAR.CO Competencias de marketing ” adoptando

soluciones de formaciéon segun la evolucion de las

tecnologias y lenguajes multimedia, que no se limiten

a lugares y tiempos establecidos, dando lugar a

formas de aprendizaje social / colaborativo
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5. implicacion de un grupo de 100 personas (30 IT, 30 ES, 15 GR, 15 TK, 10 FR) en la prueba del producto
multimedia “MARK.UP- mejora de las cualificaciones de marketing “, estructurado en REA para desarrollar
el conjunto de habilidades propias de la organizacion, gestion, red comercial, relaciones publicas
y marketing, funcionales para definir un plan estratégico adecuado y sostenible para la proyeccion
internacional de las pequefias y medianas empresas

6. creacionde “La historia de MIND”, un libro digital para narrar “las bambalinas” o sea los hechos destacados
a través de las historias, de las personas y experiencia de los participantes

7. definicién de las oportunidades previstas por las convocatorias regionales, nacionales y comunitarias,
para aplicar y transferir los resultados del proyecto a nuevos contextos y territorios.
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Camara de Comercio de Salerno

La Camara de Comercio de Salerno, es un érgano de derecho publico de funcionamiento
auténomo, expresion del interés del sistema empresarial de Salerno, que opera de acuerdo
y bajo los principios de la ley y de su Estatuto. Hay alrededor de 120.000 empresas
registradas en la Camara de Comercio de Salerno de los cuales 100.000 estan activas.
La Camara de Comercio de Salerno trabaja a diario para promover e implementar
estrategias de marketing e internacionalizacion territoriales, asi como fomenta el desarrollo
de habilidades que atraigan la inversion local en todos los sectores econémicos.

Camera
di Commercio
Salerno
CAMERA per LECONOMIA

Camara de Comercio e Industria Italiana para Espaina

La Camara de Comercio e Industria ltaliana para Espafa es
una organizaciéon sin animo de lucro formada por empresas y
profesionales espafoles e italianos. El valor afiadido de la CCIS es
su contacto directo con las empresas, instituciones, asociaciones
y centros de formacion, tanto en Espafia como en ltalia lo que
CC|S permite llevar a cabo proyectos y actividades en diversos sectores
o industria nanana perla spagna  dirigidos a grupos especificos. Un equipo de 10 profesionales en
diferentes areas de especializacion (servicios para los trabajadores,
actividades de promocion, comunicacién, formacion, etc.) garantiza
un apoyo integral a los interesados en los dos mercados, asi como
los estandares de alta calidad en las acciones emprendidas.
La extensa red de contactos de la CCIS cubre todos los sectores de
actividad. La disponibilidad de sus asociados representa un valor
anadido para cualquier tipo de proyecto en el ambito profesional.
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Camara de Comercio e Industria de Atenas

La ACCI sirve como asesor basico y consultor del gobierno en materia
de comercio, industria y politicas de desarrollo econdmico. Esta mision

esta regulada por las leyes vigentes (N.2081 / 92), asi como por los @

éxitos anteriores. WELLENIC REPUBLIC

La confluencia de estos dos factores ha hecho que la ACCI, tanto para :;“E"‘f‘ EEAMEERO
GNCOMMERCE & INC

el gobierno como para las fuerzas productivas, esté considerada como
uno de los 6rganos consultivos de mayor autoridad para la toma de
decisiones y el funcionamiento de las actividades econémicas del pais.
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Camara de Comercio Italiana de Lyon

La Camara de Comercio Italiana de Lyon (CCIE Lyon) es una asociacion francesa

sin animo de lucro de empresas industriales y comerciales, profesionales y —
comerciantes que desean trabajar activamente para desarrollar las relaciones

econdmicas en Europa, sobre todo entre lItalia y Francia. Activa desde hace

mas de veinte afios en el territorio de la region de Rhéne-Alpes, la CCIE de ==
Lyon también esta reconocida oficialmente por el Gobierno italiano como una chambre de commerce
Camara de Comercio ltaliana en el Extranjero y pertenece a una red de mas R,

de 81 camaras en 55 paises de todo el mundo. La CCIE de Lyon trabaja en

nombre de las empresas o instituciones con el fin de promover y fortalecer las
relaciones comerciales entre Francia y Europa.

Aydin Ticaret Borsasi

Aydin Bolsa de Productos comenzé sus operaciones con 93 socios el 10 de
(T AYdln octubre de 1956. Nuestra organizacion cuenta con 14 miembros del Consejo
a h Ticaret Borsasi Y 5 en el Consejo de Administracion, elegido por el concejal. 52 personas en
=i plantilla trabajan en nuestra organizacién junto con Aydin Laboratorio de Control
de Alimentos privado que esta acreditado por el TURKAK.

Aydin Bolsa de Productos tiene 360 pymes activas interesadas en agricultura,
comercio nacional e internacional, exportacion e importacién, especialmente
de productos como aceitunas, aceite de oliva y derivados, frutas y verduras.
Aydin Bolsa de Productos es también Canje Acreditado. Es nuestro deber

proporcionar herramientas formativas para nuestras pymes.

Gobierno de Aydin

En el proceso de adhesion de nuestro pais a la UE, El Gobierno de Aydin y el Centro
de Coordinacién de Relaciones Exteriores tienen la responsabilidad de apoyar a la
provincia de Aydin en materias de cooperacion, comunicacion y coordinacion en el
proceso de adhesioén a la UE y ponerlas en practica en toda Aydin.

Las tareas del Centro de Coordinacion se pueden resumir en tres puntos:

»  Establecer la infraestructura necesaria

*  Preparar a los ciudadanos para la ciudadania europea
* Asegurarse de que los ciudadanos entiendan el proceso e imposiciones
exigidas por la UE, vinculantes para todos los estados miembros de la UE.
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Iat — Instituto Andaluz de Tecnologia

El Instituto Andaluz de Tecnologia (IAT, Instituto Andaluz de Tecnologia) es un Centro

Tecnoldgico de Ingenieria y Gestion de la Innovacién que opera como una fundacion w
privada sin animo de lucro, reconocida como de interés publico. El IAT actua bajo criterios

estrictamente profesionales, proporcionando Servicios Intensivos de conocimiento y
desarrollando su propia tecnologia.

Su objetivo es satisfacer las necesidades y expectativas de sus grupos de interés:
empleadores, clientes, personas de la organizacion, actores sociales y el entorno social.

Innovacién y Tecnologia

Espaitec

@ espaltec Espaitec es el parque cientifico, tecnolégico y de negocios de la Universidad Jaume |
Foe Gl Tecrae Enprsos de Castellon, Espafa. Promovido por la Universitat Jaume | (UJI) y la Confederacién de
empresarios de Castellon (CCA), Espaitec se cred en 2007 con el propésito de ofrecer
una cuantiosa y reconocida contribucién al desarrollo socioecondémico de la provincia de

Castellon fomentando asi la diversificacion de su tejido industrial.

Unione Greco-Americana

Fundada en 1957, la Unidbn Americana Helénica es una institucion de servicio
publico con un enfoque internacional y un gran compromiso con la comunidad,
dedicada a proporcionar oportunidades para una amplia gama de audiencias
para beneficiarse de programas educativos innovadores y eventos culturales.
Estos programas son desarrollados de forma independiente por la institucion o
en asociacion con organizaciones educativas y culturales de Europa y América
y su objetivo es abordar directamente las necesidades sociales o econémicas
emergentes. Desde su creacion, el HAU ha dado la bienvenida a estudiantes y
visitantes de todas partes del mundo. Se estima que hasta la fecha 2.700.000
personas de 75 paises han disfrutado de sus servicios.

HELLENIC AMERICAN UNION

An educational public charity
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Fundacid General de la Universitat Jaume I

La Fundacion General de la Universitat Jaume | (FUGEN) es una fundacion gobernada
por la Universitat Jaume | de Castellén, cuyo rol es desarrollar/gestionar diferentes
actividades de interés general en la universidad. La gestion de ESPAITEC, Parque
Cientifico y Tecnoldgico ha sido encomendada por la Universitat Jaume | de Castellén a
FUGEN. ESPAITEC es el parque cientifico, tecnolégico y empresarial de la Universitat
Jaume | en Castellén, Espafia. Se fundé en 2007 con el propésito de ofrecer una
cuantiosa y reconocida contribucion al desarrollo socioeconémico de la provincia de
Castellén fomentando asi la diversificacion de su tejido industrial. ESPAITEC tiene
por objetivo crear un entorno de referencia en Castellén que albergue, apoye, anime
y ayude a iniciativas empresariales innovadoras a crecer, y que facilite la transferencia
activa de la tecnologia en la Universidad. En la actualidad FUGEN apoya a 50 PYMEs
instaladas en ESPAITEC (en diferentes niveles del ciclo de vida). El apoyo se centra
en servicios de alto valor anadido como recursos financieros, networking, proyectos
colaborativos, promocién de la transferencia del conocimiento S2B, etc.

Fundacio
=4 General

UNIVERSITAT JAUME-1

Prism Consulting Srl

PRISM Consulting es una compafiia de responsabilidad limitada compuesta por
R I S M un grupo de formadores experimentados y consultores expertos en organizacion
"-:?: y gestion. Su objetivo es la fabricacion de productos o la prestacion de servicios
* zonsulting S.rl. con el fin de:

* aumentar la eficiencia y competitividad de las organizaciones

« estimular el crecimiento econémico y el empleo

* apoyaralainnovacion, lainternacionalizaciény la cooperacion transnacional

*  promover el desarrollo de habilidades

» garantizarunfacil acceso a las herramientas de comunicacién e informacion.

Formaper

Formaper es la agencia de formacion de la Camara de Comercio, Industria, o
Artesania y Agricultura de Milan y cuenta con una competencia interna que surge de @5’ FORMAPER
la demanda de formacion de las 325.000 empresas registradas en Milan. Su tarea

institucional es contribuir al fomento de la cultura emprendedora basandose en el MILAN CHAMBER

know-how especifico adquirido en una de las regiones italianas mas dinamica y OF COMMERCE INDUSTRY.
vital, que incluye agrupaciones de PYMES. El objetivo es el de apoyar al desarrollo

econdémico y social sostenible a través de la formacion de alta calidad y servicios de

consultoria y asesoramiento.




RISM
E”onsulting s.rl.

PRISM Consulting srl

Collina Liguorini snc
tel: +39 0825 1888483
fax: +39 0825 1800806
prism@prismsrl.it
www.prismsrl.it




